
件名：『パーセプション』って知ってますよね？

大山です、

====================
認知されればモノが売れる

====================

と、思ってしまいますが、

実際はそうではありません。

「多額のお金を使い、

広告出稿しても結果に繋がらない…」

「チラシを数万枚、撒いたけど

まったく問い合わせがこない…」

「SNSやYouTubeで情報発信し
ある程度のフォロワーがいるんだけど、、

商品・サービスの購入に繋がらない」

など、、認知活動をしても

結果につながっていない人は多い。

知っている「認知」と

購入する「行動」は

必ずしも＝ではないということです。

知られている＝好かれている

では、ないってことです。

そこで、大切になる考えが、

『パーセプション』。

このパーセプション

これからのAI時代はもちろん、



すべてのビジネスパーソンが

知らないでは済まされない視点です。

パーセプションとは、

知っている「認知」と

購入する「行動」の「間」にあるものです。

もう少し分かりやすく

イメージできるように伝えます。

そのために、、

・コンテンツ（内容）

・コンテキスト（背景情報）

の、話をさせてください。

僕らは、コンテンツ（内容）に

ものすごく影響を受けると考えがちです。

料理で例えると、

コンテンツというのは「中身」。

ラーメン店であれば「ラーメン」

焼き肉店であれば「お肉」

そして、コンテキスト

（背景情報）というのは、、

お店の外観や雰囲気。

お皿や高級な箸やグラス。

で、、

僕らはどっちに影響を受けやすいか？

というと

「そりゃー中身（コンテンツ）だ！」

と思うんですが、、



実際は、逆で背景情報（コンテキスト）に

大きく影響を受けるんです。

実際、、、

高級グラスBaccarat（バカラ）で
飲むウィスキーは美味しく感じます。

実際の物（ウィスキー）よりも

外的な要因（グラスやお店の雰囲気）

によって感じる味が変わるからです。

そういった心理検証などは

数多くされています。

全身ルイヴィトンだったら

めちゃくちゃお金持ちな人だと

思いますよね？

仮に、その人が借金をして

なけなしのお金で買っていたとしても。

つまり、、多くの人は、

コンテンツ（中身）ばっかり

気にしてしまって、、

背景情報（コンテキスト）を

忘れてしまうんです。

でも、、これからは

背景情報を無視しちゃいけません。

つまり、、

知っている「認知」と

購入する「行動」の「間」にある

パーセプションを意識する必要があるんです。



パーセプションを一言でいうと、

あなたの「見え方」。

誤解のないように

先にいっておきますが

「見られ方」ではなく、「見え方」です。

なので、、、

どう魅せたいのか？発信側の

（ブランディング）視点ではなく、

どう見られているのか？受け手側

（これがパーセプション）の視点です。

例えば、、

「私達はこういうものです」

と、打ち出したからといって、、

必ずしも、受け手側が

そのまま受け取るわけではありません。

なので、これからは

そこに自覚的になる必要があるんです。

企業側（僕ら）が発信する内容と

受け手や世の中から

「実際はどう見られているのか」

の、ズレがなければないほどいいし、

ズレが大きいほど

メッセージ発信の仕方に課題がある

とも言えます。

いろいろ伝えたので、

よくわからんって人もいると思います。



そういった方は、

これからは『あなたの見え方』が

大きな成功ポイントになる。

そして、

「あなたは、どう見られているか？」

という、パーセプション視点をもち

メッセージの発信をしていく。

それだけ、頭にいれておけばOK。

「とはいっても、、大山さん

私達は具体的になにをやればいいんですか？」

とツッコまれそうなので、

あなたの見え方を

良い見え方にする

パーセプション発信の仕方

を、明日お伝えしますね。

・どうすれば見え方が良くなるか？

・どうすればよく見てもらえるか？

・あなたの顧客になりたいとファン化できるか？

の、答えなので、

楽しみにしていてください。

それでは、明日メールします。

いつもありがとうございます。

ゼロイチ株式会社

大山祐矢



（福岡・隠れ家オフィスより）

================
たった1つの“お願い”
================

このメルマガは、口コミでも

読者の輪が広がっています。

（現在：3万人を突破！）

お知り合いに教えたい時は、、、

↓↓↓↓↓↓↓↓↓↓↓
http://sl.sales-copywriting.com/02

ここから登録できることを

コッソリ教えてあげてください。

===========================
■■大山祐矢　メディア一覧■■
===========================

※運営サイト【ビジネス成功脳のすべて】※

http://sales-copywriting.com/
→これが僕の集大成です。

※大山祐矢　公式YouTube※
https://www.youtube.com/channel/UC_nqXcloYTcQgc-nQrzYpyA
→実は、、お喋り好きです。

※大山祐矢　個人FBアカウント※
https://www.facebook.com/yuya.ohyama.79
→友達5000人できるかな？申請まってます。

※大山祐矢　公式Twitter※
https://twitter.com/YuyaOhyama
→つぶやきユーヤを目指すぞ！　

※大山祐矢　公式インスタグラム※

https://www.instagram.com/yama_0617/
→プライベートな情報を公開しています。

=================
■■出版実績■■
=================



■感情ライティング（心を動かす文章術）：
https://www.amazon.co.jp/dp/B0B46WZJPD
→大山ライティング術のすべてを網羅

■セールスコピーライター成功戦略：
https://www.amazon.co.jp/dp/B076BB2B57
→セールスコピーライターとして起業・副業するための解読書

■読者ゼロからのメルマガ成功術：
https://www.amazon.co.jp/dp/B07T7VP18M
→メルマガ初心者のための最高のマニュアル本

■億を売るLP理論：
https://www.amazon.co.jp/dp/B07Z1H8VTW
→最高の見込み客リスト獲得教本

■稼げる副業・稼げない副業：
https://www.amazon.co.jp/dp/B0821MHHR3
→大副業時代の心強い味方

■中卒社長の逆転マインドセット～億を稼げる思考法～
https://www.amazon.co.jp/dp/B08TVMFXGC
→なぜ？中卒バカの僕が小さな成功を手にできたのか？

■億を稼ぐ『言葉の技術29』：
https://www.amazon.co.jp/dp/B08777TH2T
→心理学×コピーライティングの融合

■家で自由気ままに仕事：
https://www.amazon.co.jp/dp/B09F9QT8M5
→ゼロからの在宅ワーク教本

■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■

発行責任者：

ゼロイチ株式会社（代表取締役）

大山祐矢（おおやまゆうや）

セールスコピーライター、Webマーケター

これまで関わった案件の総売上は、

20億円以上。最高月収2340万。

中卒から親に1円もお金を
もらっていないことが唯一の自慢。



最近は、そんな自身の経験から

ゼロ起業・副業ノウハウをYouTubeで公開しています。
（チャンネル登録者5.8万人を突破！）

詳しい実績 ＆ プロフィールはこちら

https://sales-copywriting.com/profile
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［会社名］ゼロイチ株式会社

［住所］〒810－0001　
福岡県福岡市中央区天神3-8-13
GREATLEAP202号

［連絡先］TEL：092－707－2663
［メール］info@zeroichi-01.com

［営業時間］平日10：00～17：00（土日祝休）
［ホームページURL］https://zeroichi-01.com/
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配信解除はこちら：

*CANCELURL*
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